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Analysez votre projet

Prenez le temps de remplir ce questionnaire. Ne reportez que les réponses correspondant à votre création. A défaut de proposition adéquate, ne répondez pas.

	
	Nombre de points

	A – L'appellation que vous voulez utiliser sera :

 FORMCHECKBOX 
 l’enseigne (signe physique visible permettant de reconnaître et de localiser les endroits 
où s'exercent les activités d'une entreprise ou d'un commerce) (1 point)
 FORMCHECKBOX 
 la raison sociale (permet d'identifier la personne morale, 
c'est à dire l'entreprise dotée d'une existence juridique propre) (1 point)
 FORMCHECKBOX 
 le nom commercial (nom sous lequel l'entreprise est connue de ses clients. 
Ce nom peut-être différent de la raison sociale) (1 point)
 FORMCHECKBOX 
 le nom de domaine (3 points)
 FORMCHECKBOX 
 la marque ou le nom de produit (4 points)
	

	B – Quelle est l'étendue géographique ou future de votre activité ?

 FORMCHECKBOX 
 locale (1 point)
 FORMCHECKBOX 
 régionale (2 points)
 FORMCHECKBOX 
 nationale (3 points)
 FORMCHECKBOX 
 internationale (4 points)
	

	C – Quelle clientèle visez-vous ?

 FORMCHECKBOX 
 les entreprises locales et/ou particuliers locaux (1 point)

 FORMCHECKBOX 
 les particuliers nationaux ou internationaux (3 points)
 FORMCHECKBOX 
 les entreprises sur tout le territoire et/ou grande distribution (4 points)
	

	D – Quels supports de communication pensez-vous utiliser ?

 FORMCHECKBOX 
 papier, journaux locaux (1 point)

 FORMCHECKBOX 
 annuaires professionnels, internet, journaux nationaux, publicité (4 points)
	

	E – Quelles activités envisagez-vous ?

 FORMCHECKBOX 
 artisanat (1 point)

 FORMCHECKBOX 
 activité libérale et/ou de services (2 points)

 FORMCHECKBOX 
 commerce (3 points)

 FORMCHECKBOX 
 industrie (4 points)
	

	F – Pensez-vous développer un produit et/ou un service ?

 FORMCHECKBOX 
 oui (4 points)

 FORMCHECKBOX 
 non (0 point)
	

	G – Envisagez-vous de protéger votre appellation ?

 FORMCHECKBOX 
 oui (4 points)

 FORMCHECKBOX 
 non (0 point)
	

	ADDITIONNEZ LE NOMBRE DE VOS POINTS
	0
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Placez-vous sur le schéma
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Vous avez fait le choix d'un nom pour votre entreprise.

Nous vous proposons 4 étapes pour effectuer
quelques vérifications élémentaires

1ère étape : 

· Recherchez les consonances,

· Envisagez les différentes écritures possibles,

· Pensez au pluriel,

· Recherchez les formes contractées ou développées, de votre appellation.

Exemple pour l'appellation : a.com

@com e.com a.medias

A-communication acom téléphonie a.telecom

Autres exemples :

Atlantique, Atlantic, atlantik

Coiff' Style, style coiffure

Vogue, Vog', orange a mer, orange blue, blue orange
2ème étape : 

· Déterminez votre secteur géographique d'exploitation

Exemple : 

Une société de construction immobilière implantée à Saint-Nazaire exerce sur les Pays de la Loire et la Bretagne : il convient de rechercher les codes départementaux 44, 85, 35 …

3ème étape : 

· Déterminez votre domaine d'activité, référencée sous un code APE (NAF).

· Identifiez les secteurs d'activités proches sous différents codes APE (NAF)
et/ou ayant la même cible de clientèle.

Exemple pour un constructeur de maisons individuelles : code APE 41.20A

Activités proches : agence immobilière (41.10A), architecte (68.32A), maître d'œuvre (71.12B).

4ème étape : 

Certaines entreprises ne figurent pas au Registre National du Commerce et des Sociétés mais peuvent avoir créé un site internet identique à l'appellation que vous avez choisie.

Des serveurs de recherche permettent ainsi de fournir une liste des noms de domaines identiques : www.afnic.fr (uniquement pour les sites en .fr) ; www.internic.net (pour les sites en .com) ; www.eurid.eu (pour les sites en .eu) ; www.indom.com (pour tous les sites)

· Contrôlez des sites sur internet

· Imaginez les différentes orthographes possibles

Exemple : 

atlantique.com, atlantic.fr, atlantique.tm.fr, atlantique.fr

atlantic.com, atlantic.fr, …

immobilieratlantique, immobilier-atlantique, …


Fichiers internet à interroger : 

	www.pagesjaunes.fr
	Annuaire des professionnels de France Telecom

	www.societe.com
	Fichier national des inscriptions de Sociétés

	www.euridile.com
	Registre National du Commerce et des Sociétés

	www.infogreffe.fr
	Registre du Commerce et des Sociétés du Greffe du Tribunal de Commerce

	www.verif.com
	Informations sur les bilans des Sociétés

	www.inpi.fr
http://bases-marques.inpi.fr/
	Institut National de la Propriété Industrielle
Fichier des marques françaises

	www.pi-r2.org
	Sensibilisation en propriété industrielle 

(brevets, marques, dessins et modèles…)

	www.afnic.fr
	Organisme d'attribution des noms de domaines en ".fr"

	www.indom.com  (exemple)
	Recherche de disponibilité des noms de domaine


Les résultats obtenus par ces sites ne permettent pas de conclure à la disponibilité d'appellation.

Il convient d'identifier les appellations proches phonétiquement, visuellement et intellectuellement. (exemples : arborescence / arbor & sens ; idée / id/ i’de / ydée ; -coup de cœur / coup de fourdre – indécence / un, des sens)
Outil d'interrogation pour effectuer quelques vérifications élémentaires 

	  
	Exemples de critères de recherche
	Vos critères de recherche
	Fichiers consultés
	Résultats

	1ère étape :

Appellation choisie


	Atlantique
	
	www.societe.com
· Fichier des sociétés

www.inpi.fr - http://bases-marques.inpi.fr/
· Fichier des marques
	

	Différentes écritures possibles de votre appellation
	Atlantic

Atlantik

Atlantis

Atlantica

Constructions atlantique

Rénov'atlantis

Atlantic
	
	www.societe.com
· Fichier des sociétés

www.inpi.fr
· Fichier des marques
	

	2ème étape : 

Votre secteur géographique
	Départements : 44, 85 et 35
	
	www.societe.com
· Fichier des sociétés 
+ départements concernés

· www.pagesjaunes.fr
+ départements concernés
	

	3ème étape : 

Votre domaine d'activité et secteurs proches

Classes de vos produits ou services
	Constructeur : APE 452A

Architecte : APE 742A

Agences immobilières : APE 703A

…

Matériaux de construction : cl 06, 19

Affaires immobilières : classe 36

Construction : classe 37
	
	www.societe.com
· Fichier des sociétés 
+ codes APE concernés

http://bases-marques.inpi.fr/
· Fichier des marques
+ classes de produits/services
	

	4ème étape : 

Noms de domaine


	www.atlantic, atlantique, atlantik (.com, .fr, eu,.tm.fr)
	
	www.indom.com 

www.afnic.fr 
	


Attention : les résultats obtenus par ces sites ne permettent pas de conclure à la disponibilité d'appellation

Questionnaire

1. Avez-vous eu des difficultés pour effectuer vos recherches ?


 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

Si oui lesquelles ? 


2. Considérez-vous que le guide de recherche soit suffisamment clair et complet ?


 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

Si non, expliquez


3. Trouvez-vous que les sites où se trouvent les renseignements sur l'appellation sont faciles d'utilisation ?


 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

Si non, expliquez


4. Souhaitez-vous avoir des précisions supplémentaires concernant l'utilisation des sites de recherches ?


 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

5. Pensez-vous que cette prestation soit intéressante ?


 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

6. Seriez-vous prêt à payer pour avoir accès à ce type de recherche ?


 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

Pour quel montant ? : 
 euros

7. Pensez-vous avoir été suffisamment encadré lors de vos recherches ?


 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

8. Les résultats obtenus vous ont-ils permis de prendre la décision ?


 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

Vos observations : 


Découvrons votre projet

Formulaire à compléter et à nous renvoyer

pour un diagnostic personnalisé par 

notre spécialiste Laurence THOUVENIN.

Quelle appellation avez-vous choisie ? : ……………………………………………………………………………………………….

Correspond-elle à l'identité de votre société ?  FORMCHECKBOX 
 Oui  FORMCHECKBOX 
 Non et/ou  à vos produits/services ? :  FORMCHECKBOX 
 Oui  FORMCHECKBOX 
 Non

Avez-vous réalisé : -votre étude de marché ? :  FORMCHECKBOX 
 Oui  FORMCHECKBOX 
 Non

- votre approche prévisionnelle (économique, financière)  FORMCHECKBOX 
 Oui  FORMCHECKBOX 
 Non

Quel est votre code NAF (nomenclature d'activité française) ? :


A quelle date prévoyez-vous d'utiliser votre appellation ? :


1. Conception de Votre Appellation


Avez-vous inventé cette appellation ? :
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

Vous êtes-vous inspiré de noms existants, si oui lesquels ?


Est-elle référencée dans le dictionnaire français ? : 
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

                       ou étranger (notez la traduction) ? : 
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non
 FORMCHECKBOX 

Ne sait pas

S'agit-il d'un nom géographique ? : 


D'un nom de domaine sur internet ? : 


Ressemble-t-elle aux noms de vos concurrents ? : 
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

Citez si possible les noms de vos concurrents :

Nationaux :


Locaux :


L'appellation est-elle associée à un logo, dessin ? : 
 FORMCHECKBOX 

Oui (joindre le logo)
 FORMCHECKBOX 

Non

2. Prévisions d'Utilisation de Votre Appellation

Envisagez-vous la création d'un site internet ? 
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

Si oui, le nom du site sera t-il identique au nom de la société ? 
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

Autre nom prévu (le cas échéant) : 


Quels sont les supports de communication que vous pensez utiliser :

 FORMCHECKBOX 

Enseigne
 FORMCHECKBOX 

Papier
 FORMCHECKBOX 

Journaux
 FORMCHECKBOX 

Pages jaunes

 FORMCHECKBOX 

Annuaires professionnels
 FORMCHECKBOX 

Internet
 FORMCHECKBOX 

Véhicule de service

 FORMCHECKBOX 

Autres (à préciser) : 


3. Marche – Cibles de Clientele

Quelle est l'étendue géographique du marché que vous visez ? : 

 FORMCHECKBOX 

Locale
 FORMCHECKBOX 

Nationale
 FORMCHECKBOX 

Départementale

 FORMCHECKBOX 

Internationale    (en cas de pays particulier, citez-les : 


Vos clients actuels ou futurs seront 

 FORMCHECKBOX 

Entreprises
 FORMCHECKBOX 

Institutions (collectivités...)
 FORMCHECKBOX 

Particuliers

 FORMCHECKBOX 

Autres : 


Visez-vous un type de clientèle particulière ?
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

Si oui, précisez :


Pouvez-vous décrire en quelques mots l'activité précise de la future société :

(si des évolutions dans le temps sont prévues, merci de les indiquer – joindre un descriptif en annexe si besoin)

Envisagez-vous d'exploiter votre appellation sous licence ou franchise ?

(impliquant son utilisation par d'autres partenaires) 
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

4. Vos Droits : Disponibilité et Protection de votre Appellation

Seriez vous intéressé pour protéger l'identité de votre entreprise ?
(enseigne, raison sociale, nom commercial,…) 
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

Connaissez-vous les moyens de protection ? 
 FORMCHECKBOX 

Oui
 FORMCHECKBOX 

Non

Citez les démarches de recherches que vous avez déjà effectuées :

 FORMCHECKBOX 

au fichier des entreprises
 FORMCHECKBOX 

au fichier des Chambres de Métiers

 FORMCHECKBOX 

consultation des pages jaunes (minitel, internet..)
 FORMCHECKBOX 

internet

 FORMCHECKBOX 

autres : 


Quels résultats avez vous obtenus ?


5. Votre Fiche Identite 
Nom : 


Adresse : 


Code Postal : 

Ville : 


Téléphone :

Mail :


Nombre d’emplois créés lors de la création de votre entreprise/commerce : ………………………….

Quel est le nom de votre interlocuteur CCI, Maison de la Création ? :


Avez-vous obtenu :  FORMCHECKBOX 
 1 Pack Marché       FORMCHECKBOX 
 Autres : 


**********************************************

Vous souhaitez :
 Etre contacté par téléphone : (…………………………
 FORMCHECKBOX 


Obtenir un rendez-vous dans nos bureaux……...…

 FORMCHECKBOX 

Date et Signature :

En règle générale, les chefs d’entreprise ne découvrent la propriété industrielle que lorsqu’ils sont confrontés à la contrefaçon en tant que victime(s) ou accusé(s). Les raisons principales en sont la surestimation des coûts de protection et la sous-estimation de la concurrence.


Pourtant la propriété industrielle est essentielle : elle est en lien direct avec la conception de produits (droit des brevets et des dessins et modèles), et avec la communication et le marketing (droit des marques).





Une stratégie réussie en matière de Propriété Industrielle vous permet de dégager des bénéfices importants.


Une politique d’appellation/marque permet une meilleure identification de l’entreprise, des produits ou services, donc une meilleure fidélisation de la clientèle.


C’est un apport considérable pour la défense et la conquête des marchés ainsi que pour l’image de l’entreprise








N’oubliez pas, le portefeuille de Propriété Industrielle constitue un des biens les plus précieux de l’entreprise.




















Créateur d’entreprise,


vous démarrez votre activité, 


vous devez choisir une appellation 


(nom de votre société, 


marque de vos produits ou services,


 nom de votre site internet,…), 














Pensez dès à présent �à protéger votre capital


et vos investissements.

















Les conseillers des Chambres de Commerce et d’Industrie, sont à votre disposition pour vous conseiller sur :





le choix de votre appellation


sa protection


les précautions/démarches préalables à effectuer














Contactez :	Laurence THOUVENIN


	Tél : 02.40.44.63.29�	ou �	Permanences à la Maison de la Création (Nantes)�	le mardi après-midi et le vendredi matin

















�














Enjeu





Quel type d'étude devez-vous réaliser ?





Enjeu important





Enjeu faible





Enjeu moyen





0





Nombre de points





Recherche préliminaire


(à effectuer par vous-même ou par nos services)





Test à l'identique





Etude de disponibilité





10





…





 5





15








